het groene {lint

Sponsorbeleid S.K.O. Het Groene Lint.

Inleiding.

Sponsoring komt steeds vaker voor in het primair onderwijs. De wens tot steeds meer zelfre-
gulering heeft geleid tot een ‘convenant’. Op 19 febr. 2009 is dit convenant voor een 3% peri-
ode van 4 jaar afgesloten. Alle landelijke onderwijsorganisaties van besturen, personeel,
ouders en leerlingen hebben afspraken gemaakt over sponsoring. Deze afspraken zijn neer-
gelegd in voornoemd convenant, dat integraal in de bijlage is opgenomen. Op elke school is
een afschrift van dit convenant aanwezig. Het convenant geeft aan wat er valt onder sponso-
ring (wat is toelaatbaar en wat niet), welke uitgangspunten gehanteerd moeten worden, wel-
ke inspraken ouders hebben bij het maken van sponsoringbeleid e.d. Doel van dit convenant
is scholen uitgangspunten te bieden om op een verantwoorde wijze met sponsoring om te
gaan.

Aan het sponsoringbeleid van S.K.O. Het Groene Lint ligt het hiervoor genoemde convenant
ten grondslag.

Drie geldstromen voor het basisonderwijs.
Momenteel kennen de scholen ressorterend onder S.K.O. Het Groene Lint drie (mogelijke)
vormen van inkomende geldstromen. In de exploitatie rekening van de individuele scholen
Zijn deze stromen terug te vinden.

1. Financiéle middelen vanuit de Rijksoverheid en/of andere overheden.

2. De vrijwillige ouderbijdrage.

3. Sponsoring.

Sponsorbeleid.

In dit beleidsstuk wil S.K.O. Het Groene Lint uitdrukkelijk aangeven, dat zij positief staat te-
genover sponsoring. Het spreekt voor zich dat dit beleid moet voldoen aan een aantal voor-
waarden. Deze voorwaarden worden hieronder verder geéxpliciteerd. Het is aan elke indivi-
duele school en haar schoolcommissie om deze algemene beleidsuitspraak verder te con-

cretiseren.

Wat is sponsoring.

Geldelijke en/of materiéle bijdragen, niet gebaseerd op de onderwijswetgeving en niet zijnde
de ouder/leerlingbijdragen, indien het bevoegd gezag daarbij, al dan niet uit eigen beweging,
in welke vorm dan ook verplichtingen op zich neemt waarmee de leerlingen in schoolverband
(bijvoorbeeld binnen de schooltijden, het overblijven daaronder begrepen) worden gecon-
fronteerd.

Donatie.

Geldelijke en/of materiéle bijdragen, niet gebaseerd op de onderwijswetgeving en niet zijnde
de ouder- /leerlingbijdragen, waarvoor het bevoegd gezag geen tegenprestatie levert. In het
geval van een donatie kan het bevoegd gezag uit eigen beweging overgaan tot het leveren
van een tegenprestatie. In dat geval is er sprake van sponsoring in de zin van dit convenant.

HGL/FZ/CB/1001-3/D Sponsoring



Reclame.

ledere openbare aanprijzing van goederen, diensten, of denkbeelden (tezamen: producten).
Onder reclame(uiting) wordt mede verstaan het vragen van diensten. Van een openbare
aanprijzing is sprake indien leerlingen hiermee worden geconfronteerd en deze redelijkerwijs
niet kunnen ontlopen.

Verantwoordelijkheid.

Het bevoegd gezag is te allen tijde verantwoordelijk voor hetgeen binnen het verband van de
schoolorganisatie plaatsvindt, ook als bijvoorbeeld een sponsorovereenkomst is afgesloten
door de oudervereniging van een school. Het bevoegd gezag heeft in dit geval geen recht-
streekse verplichtingen tegenover de sponsor, maar heeft wel een afgeleide verplichting die
voortkomt uit de overeenkomst. (Het bevoegd gezag staat namelijk toe dat in schoolverband
een bepaalde tegenprestatie wordt geleverd. Het bevoegd gezag bepaalt dus of het verant-
woord is om leerlingen te confronteren met de tegenprestaties die ouders en sponsor heb-
ben gekozen.)

Uitgangspunten van het sponsoringbeleid.

Aan het sponsoringbeleid van S.K.O. Het Groene Lint liggen drie uitgangspunten ten grond-

slag.

1. Sponsoring moet verenigbaar zijn met de pedagogische en onderwijskundige taak en
doelstelling van de school. Er mag geen schade worden berokkend aan de geestelijke
en/of lichamelijke gesteldheid van leerlingen. Sponsoring moet in overeenstemming zijn
met de goede smaak en het fatsoen.

2. Sponsoring mag niet de objectiviteit, de geloofwaardigheid, de betrouwbaarheid en de
onafhankelijkheid van het onderwijs, de scholen en de daarbij betrokkenen in gevaar
brengen.

3. Sponsoring mag niet de onderwijsinhoud, de contiguiteit en/of continuiteit van het onder-
wijs beinvloeden, dan wel in strijd zijn met het onderwijsaanbod en de kwalitatieve eisen
die de school aan het onderwijs stelt. Het primaire onderwijsproces mag niet afhankelijk
zijn van sponsormiddelen.

Medezeggenschap en sponsoringbeleid.

Sinds 1 januari 2007 regelt de WMS (wet medezeggenschap op scholen), overgenomen in
het medezeggenschapsreglement van de (G)MR, dat de MR of GMR een instemmingsbe-
voegheid heeft over het aanvaarden van materiéle bijdragen of geldelijke bijdragen indien
daarbij verplichtingen worden aangegaan waarmee leerlingen worden geconfronteerd.

Klachten.

Bij de klachtencommissie van de school kunnen klachten ingediend worden, die betrekking
hebben op sponsoring. Deze klachten zullen volgens de procedure van de interne klachten-
commissie worden behandeld. Klachten betreffende de inhoud van concrete reclame-
uitingen kunnen worden ingediend bij de Reclame Code Commissie.
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Bijlage: Convenant “scholen voor primair en voortgezet onderwijs en sponsoring”

Partijen:
1. De Staat der Nederlanden, te dezen vertegenwoordigd door de staatssecretarissen van Onderwijs,
Cultuur en Wetenschap, mevrouw S.A.M. Dijksma en mevrouw J.M. van Bijsterveldt-Vliegenthart, handelend als
bestuursorgaan, hierna te noemen de staatssecretarissen;
2. De PO-raad, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door mevrouw K. Kervezee;
3. De VO-raad, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door mevrouw W. van Velden;
4. De Algemene Vereniging van Schoolleiders, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door de heer A.J.F. Duif;
5. De Algemene Onderwijsbond, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door mevrouw E.M. Verheggen;
6. Het Christelijk Nationaal Vakverbond Onderwijs, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door de heer P.J. Banis;
7. De hierna genoemde landelijke organisaties voor ouders in het onderwijs,
Landelijke Oudervereniging Bijzonder Onderwijs op algemene grondslag, te dezen rechtsgeldig vertegen-
woordigd door mevrouw R. Postma;
Nederlandse Katholieke vereniging van Ouders, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door mevrouw
L.A.M.T. Barbosa - Biesbroeck;
Vereniging Openbaar Onderwijs, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door de heer R. Limper;
Vereniging voor Ouders, Christelijk Onderwijs en Opvoeding, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door
de heer W.J.V. van Katwijk;

8. De Vereniging VNO- NCW, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door de heer C.W. van der Waaij;

9. MKB-Nederland, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door de heer L.J. Visser;

10. De Groep Educatieve Uitgeverijen, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door de heer J. Driessen;

11. De Consumentenbond, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door mevrouw C.M. Vogeler;

12. Het Landelijk Aktie Komitee Scholieren, te dezen rechtsgeldig vertegenwoordigd door de heer E. Willms .
Overwegende dat:

- partijen constateren dat sprake is van samenwerking tussenscholen en bedrijvendie ten goede komt aan het leer-
en ontwikkelingsproces van leerlingen in het PO en VO;

- samenwerking ook sponsoring impliceert, en hetvan belangis om die sponsoring aan heldere regels en afspraken
te binden;

- zulke regels en afspraken erin iedergeval in voorzien dat geen vormen van sponsoring ontstaan die een negatief
effect hebben op de geestelijke en/of lichamelijke ontwikkeling van leerlingen;

- partijen hetwenselijk achten dat voor bedrijven hun maatschappelijke betrokkenheid voorop staat als zij scholen
sponsoren;

-bevoegde gezagsorganenvan scholen op eenzorgvuldige en voor alle betrokkenen transparante wijze met sponso-
ring omgaan;

Komen als volgt overeen:

Artikel 1 Definities. In dit convenant wordt verstaan onder:

Leerlingen

Leerlingen in het primair of voortgezet onderwijs als bedoeld in de Wet op het primair onderwijs, de Wet op de ex-
pertise centra en de Wet op het voortgezet onderwijs, dan wel hun ouders, voogden of verzorgers.

Sponsoring

Geldelijke en/of materiéle bijdragen, niet gebaseerd op de onderwijswetgeving, niet zijnde de ouder -
/leerlingbijdragen, niet zijnde subsidies van charitatieve instellingen of de overheid, indien het bevoegd gezag daar-
bij, al dan nietuiteigen beweging, in welke vorm dan ook verplichtingen op zich neemt waarmee de leerlingen in
schoolverband (bijvoorbeeldbinnen de schooltijden, het overblijvendaaronderbegrepen of naschoolse activiteiten
die onder verantwoordelijkheid van de school worden georganiseerd) worden geconfronteerd.

Donatie

Geldelijke en/of materiéle bijdragen, niet gebaseerd op de onderwijswetgeving en niet zijnde de ouder -
/leerlingbijdragen, waarvoor het bevoegd gezag geen tegenprestatie levert. In het geval van een donatie kan het
bevoegd gezag uit eigen beweging overgaan tot het leveren van een tegenprestatie. In dat geval is er sprake van
sponsoring in de zin van dit convenant.

Reclame(uiting)

ledere openbare aanprijzing van goederen, diensten, of denkbeelden (tezamen: producten). Onder reclame(uiting)
wordt mede verstaan hetvragen van diensten. Van een openbare aanprijzing is sprake indien leerlingen en leraren
hiermee worden geconfronteerd.

Reclame Code
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Regels waaraan reclame moet voldoen en waaraan reclame wordt getoetst door de Reclame Code Co mmissie.
Klachtencommissie

De klachtencommissie op grond van artikel 14 van de Wet op het primair onderwijs, artikel 23 van de Wet op de
expertise centra of artikel 24b van de Wet op het voortgezet onderwijs.

Reclame Code Commissie

De door de Stichting Reclame Code ingestelde klachtencommissie die beoordeelt of adverteerders en anderen die
verantwoordelijk zijn voor het maken van reclame, zich aan de Reclame Code hebben gehouden.

Artikel 2. Vereist draagvlak

Voor een beslissing inzake sponsoring dient binnen de schoolorganisatie en tussen de school en de bij de school
betrokkenen draagvlak te zijn. Het moetaltijd voor een ieder kenbaar zijn dat er sprake is van sponsoring. Partijen
zullen metkracht bevorderendat wordt gehandeld overeenkomstig de spelregels van het convenant en de in het
onderwijs voor sponsoring geldende wettelijke voorschriften. De inspectie van het onde rwijs zal in de schooljaren
2009/2010 (primaironderwijs) en 2010/2011 (voortgezet onderwijs) bij een steekproef van schoolgidsen en school-
plannen eeninventariserend onderzoekuitvoeren naar de naleving van de wettelijke regels inzake sponsoring. Op
basis van de uitkomsten van ditonderzoekzal worden bekeken of verder onderzoek bij de schoolbesturen nodig is.
Artikel 3. Taak en doelstelling scholen

Sponsoringin het onderwijs moetverenigbaar zijn met de pedagogische en onderwijskundige taak en doe Istelling
van de school. Er mag geen schade worden berokkend aan de geestelijke en/oflichamelijke gesteldheid en ontwikke-
ling van leerlingen. Partijenzullen bevorderen dat scholen en bedrijven bij het afsluiten van sponsorovereenkomsten
een gezonde leefstijl van kinderen mogelijk, gemakkelijken aantrekkelijk maken. Het bevorderen van gezond gedrag
isimmers een van de kerndoelen van het onderwijs.

Sponsoring moetin overeenstemming zijn metde goede smaak en het fatsoen. Zo mag sponsoring niet appelleren
aan gevoelensvan angst of bijgelovigheid of misleidend zijn. De sponsor mag geen voordeel trekken uit onkunde of
goedgelovigheid van leerlingen.

Artikel 4. Positie scholen

Sponsoring mag niet de objectiviteit, de geloofwaardigheid, de betrouwbaarheid en de onafhankelijkheid van het
onderwijs, de scholen en de daarbij betrokkenen in gevaar brengen.

Artikel 5. Onderwijsinhoud

Sponsoring mag niet de onderwijsinhoud beinvioeden, dan wel in strijd zijn met het onderwijsaanbod en de door de
school en hetschoolbestuuraan hetonderwijs gestelde kwalitatieve eisen. Zo magin lesmaterialen en leermiddelen
geen (impliciete) reclame voorkomen en mag daarin geensprake zijn van onvolledige of subjectieve informatie. In-
dien er op een andere wijze in schoolverband reclame wordt gemaakt, mag dit de leerlingen niet stimuleren tot een
ongezonde leefstijl en/of gevaarlijke activiteiten.

Artikel 6. Continuiteit

De continuiteit van het onderwijs mag nietin gevaar komen doordat op enig moment sponsormiddelen wegvallen.
Hetuitvoeren van de aan de school wettelijk opgedragen kernactiviteiten mag niet afhankelijk worden van sponsor-
middelen. In dit verband wordt opgemerkt dat de overheid zorgt voor de reguliere bekostiging van de scholen,
waarmee scholen in staat worden gesteld te voldoen aan de wettelijke verplichtingen.

Artikel 7. Klachten

Partijen zullen metkracht bevorderendatalle bij het onderwijs betrokkenen duidelijk is dat zij zich met klachten over
sponsoring kunnen melden bij de klachtencommissie als bedoeld in artikel 1. Partijen zullen daarnaast bekendheid
geven aan hetfeit dat klachten over deinhoudvan concrete reclame-uitingen kunnen worden ingediend bij de Re-
clame Code Commissie.

Artikel 8. Transparantie

Partijen spannen zich er voor in dat scholen die gebruik maken van het middel sponsoring er voor zorgen dat alle
betrokkenen bijde school voldoende geinformeerd worden over de beslissingen aangaande sponsoring. Zij bieden de
scholen waar mogelijk hierbij ondersteuning. Zij stimuleren dat scholen de door hen verkregen sponsormiddelen
gescheiden zichtbaar maken in een jaarrekening die voor alle betrokkenen bij de school goed toegankelijk dient te
zijn.

Artikel 9. Communicatiestrategie

Partijen zullen methetoog op de afspraken die in dit convenantzijn vastgelegd een gezamenlijke communicatiestra-
tegie ontwikkelen. Partijen zullen de afgesproken spelregels voor sponsoring actief gedurende de gehele periode van
het convenant onder de aandacht van hun achterban brengen.

Artikel 10. Evaluatie.

De werking van ditconvenantzalin 2012 door partijen integraal worden geévalueerd. Daarbij zal in elk geval worden
geinventariseerd op welke wijze hetgeen in dit convenantis vastgelegd doorscholen is gehanteerd. Ook de resulta-
tenvan hetinventariserend onderzoek van de inspectie zullen hierbij worden betrokken. Deze evaluatie vindt plaats
op eenvoor hetverstrijken van deze termijn nader door partijen te bepalen wijze. Mede aan de hand van de uitkom-
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sten van de evaluatie zal door partijen wordenbepaald of en zo ja in welke vorm dit convenant zal worden verlengd.
De staatssecretarissen nemen het initiatief om tot de beoogde evaluatie te komen.

Artikel 11. Wijziging convenant

Indien er sprake is van omstandigheden die naar hetoordeelvan een der partijenzouden moeten leiden tot herzie-
ning van dit niet in rechte afdwingbare convenant, wordt hierover overleg gevoerd tussen alle partijen.
Wijzigingen van dit convenant en aanvullingen daaropzijn slechts geldig voor zover zij schriftelijk tussen alle partijen
zijn overeengekomen.

Artikel 12. Werkingsduur en bekendmaking

Dit convenanttreedtin werking metingangvan de datumdat het door alle partijen is ondertekend en eindigt op 1
januari 2013. Partijen voeren tijdig voor de afloop en op initiatief van de staatssecretarissen overleg over de vraag of
enin welke vormvoortzetting van dit convenant gewenstis. Dit convenant zal in de Staatscourant worden geplaatst.
Daarenboven zullen alle partijen zelf bekendheid geven aan de afspraken naar hun eigen achterban.

Aldus overeengekomen en in zestienvoud ondertekend, Op 19 februari 2009, te Den Haag
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